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Umsatz und Ergebnis 2005 deutlich gesteigert ...

Vergleich 2005/2004 (pro forma)

Umsatz EBITDA
[Mio. Euro] [Mio. Euro]

+ 8,4 % 7,7
EBIT Gewinn je Aktie

[Mio. Euro] [Euro]




... trotz stagnierender Netto- Werbeeinnahmen

der TV-Sender

Verdanderung der Netto-Werbeinvestitionen
zum Vorjahr in Prozent

+9,1

-11,5
Quelle: ZAW, *Schéatzung ProSiebenSat.1 Media AG




MME MOVIEMENT jetzt an Position 4 im Gesamtmarkt -

weiterhin grofBter unabhangiger TV-Produzent

Umsatz 2005 in Mio. Euro

Ufa-Gruppe,
Potsdaml)

Studio Hamburg,
Hamburg

Bavaria Film,
Miinchen?)

Berlin1)

Endemol Holding,
Koln

Constantin Entertainment,
Miinchen?)

TE—
—
ndf,
Miinchen?) H
Brainpool,
Kolnl) [
I

Odeon Film,
Miinchen?)

0

50 100 150 200 250 300 350

Offentlich-rechtlich:

Studio Hamburg = ARD
Bavaria Film = A D)

Odeon Film - Bavaria Film

1) Schatzung MME MOVIEMENT 6




Ziele 2005 vollumfanglich erreicht

O Ausbau der Gruppe durch Akquisition der white balance
GmbH

O Kunden- und Programmportfolio mit Eigenentwicklungen
erweitert

() pflege der bestehenden Programme

O Internationalisierung und Digitalisierung vorangetrieben






Umsatz 87,7 Mio. Euro; EBITDA-Marge 10%

Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung (IFRS)-

Wesentliche Positionen

] 1.1.-31.12. 1.1.-31.12.
[Mio. Euro]
2005 20041
o— 87,7 | 100% 80,9 | 100%
Materialaufwand -71,5 -82% -66,9 83%
Personalaufwand -7,7 -9% -5,9 7%
Sonst. betriebl. Aufw. -4,7 -5% -3,5 4%
EBITDA 88 | 10,0% 7,6 9,4%
Abschreibungen -2,0 2% -2,4 3%
EBIT 6,8 7,8% 51 6%
Jahresiberschuss 4,1 5% 3,2 4%
Ergebnis pro Aktie? [Euro] 0,38 0,31
P M ——— (——————————l
Aktien? [Mio. Stlick] 10,90 10,45

1) pro forma
2) unverwassert



Umsatz- und Ergebniswachstum im wesentlichen
organisch

Umsatz
[Mio. Euro]

80,9 87,7

white
balance

MME
MOVIEMENT

2004 2005
(pro forma)

EBT
[Mio. Euro]

51 6,1

+18,7% white
balance

+13,2%

MME
MOVIEMENT

2004 2005
(pro forma)
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Eigenkapitalquote auf 46% gesteigert;

Bilanzsumme um 12 % gestiegen

- Wesentliche Bilanzpositionen der Konzernbilanz (IFRS) -

[ e - I —
Aktiv l Passiv l

. 31.12. 31.12. . 31.12. 31.12.
[Mio. Euro] 2005 2004 [Mio. Euro] 2005 2004
Langfristige 40,75 | 39,51 Eigenkapital 28,6 | 20,64
VermoOgenswerte
- davon Geschafts- oder 38.08 33.47 Langfristige Schulden 9,63 9,07
Firmenwert / ’
Kurzfristige - davon "Verbind/ic.hkeiten
Vermdgenswerte 21,54 16,01 %iiizggsr Kredit- 7,25 8,0
- davon Zah/ungs_mitte/
und Zahlungsmittel- 7,68 6,0 Kurzfristige Schulden 24,06 | 25,82
dquivalente
: - davon Verbindlichkeiten
Bilanzsumme 62,29 55,52 gegenliber Kredit- 5,34 5,88
instituten
Bilanzsumme 62,29 55,52
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Cashflow 1. Januar 2005 - 31. Dezember 2005

[Mio. Euro]

Zahlungsmittel und Cashflow aus Zahlungsmittel und
Zahlungsmittel- . . . . Zahlungsmittel-
u laufender Investitions- Finanzierungs- Mittelzufluss n
aquivalente . o . o h h aquivalente
1.1.2005 Gg_sghaf?s- tatigkeit tatigkeit white balance 31.12.2005
tatigkeit
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Die MME MOVIEMENT Aktie - langfristiger
Aufwartstrend

euters.

Bloomberg: MME GY

Aktientyp: Nennwertlose
Stuckaktie

Grundkapital: 11.180.909
Aktien
Markt-




Aktionarsstruktur: 56% Free Float

Guehring

Automation GmbH
21,19%
Linus GmbH 7,36%
. / Frontera GmbH

Free Float 56,92% 5 76%
4

C. Post VV GmbH
5,55%

S. Eishold VV
GmbH 1,06%

\

MME MOVIEMENT/

AG 0,02% . Hoffmann - J. Pilawa 0,81%
0,45%

G. Marx 0,89%

K

14






Wieder steigende Netto-Werbeeinnahmen bei den TV-

Sendern fiur 2006 erwartet

Verdanderung der Netto-Werbeeinnahmen zum
Vorjahr in Prozent

+9,1

-11,5
Quelle: ZAW, *Schéatzung ProSiebenSat.1 Media AG
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Ziele 2006: Kerngeschaft ausbauen -

Chancen neuer Markte nutzen

() Ausbau des Kerngeschiftes:
- Bestehende Sendeplatze durch Formatpflege halten

- Innovative Formate auf neuen Sendeplatzen und bei
neuen Kunden platzieren

— Nebenrechte bzw. Erlosbeteiligungen bei neuen
Formaten sichern

() Chancen neuer Mérkte vorsichtig nutzen:

— Internationales Geschaft Uiber Ein- und Verkauf von
Formatlizenzen auf- und ausbauen

- Inhalte flr digitale Vertriebswege (TV, Mobile, Internet)
produzieren und mit Partnern kooperieren
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Erste Voraussetzung fur Zielerreichung 2006
im ersten Quartal erfulilt

Bestehende
Sendeplatze
halten

Innovative
Formate
platzieren

Programmportfolio
ausbauen

Chancen neuer
Markte nutzen




Prognose 2006: Umsatzwachstum auf bis zu 100 Mio.

Euro moglich

O Prognose 2006:
- Umsatzwachstum auf bis zu 100 Mio. Euro madglich

- EBIT sollte wegen wegfallender Abschreibungen
Uberproportional steigen

() Vorraussetzung fiir das Umsatz- und Ergebnis-Wachstum:

— Alle Formate (auBer Top of the Pops) werden im
Gesamtjahr 2006 auf nahezu unveranderter Basis
fortgesetzt werden

-neue Formate werden erfolgreich platziert

- Prognostizierter Anstieg bei den Netto-
Werbeeinnahmen der TV-Sender tritt ein
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Finanzkalender 2006

e 30.3.2006:
Veroffentlichung Geschaftsbericht 2005 und Prognose 2006

e 30.5.2006:
Hauptversammlung, Universal Hall, Berlin

o 28.8.2006:
Veroffentlichung Halbjahresbericht 2006
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Unternehmerstruktur zum 31. Dezember 2005

MME
Me, Mysel

Eye Love You
100% TV-Produktions
GmbH,
Hamburg

Me, Myself &
51% Somebody Else
GmbH,
Hamburg

100%

filmpool

100%

AllMedia
Pictur

DIE ANDERE AllMedia
100% Filmproduktion 100% Kinoproduktion
GmbH, GmbH,
Minchen Minchen
Park
60% fernsehen
GmbH,
Koln

*) Grundy Light Entertainment GmbH & WB GmbH GbR

‘ Wesentliche operative Gesellschaften

49%

100%

GLE wb
GbR*,
Harth

100% 2%
| —
ShowNet Stal". Enter
GmbH tainment
Hambur: Factory GmbH,
9 Berlin
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Investment Case MME MOVIEMENT

O Strategische Positionierung: MME MOVIEMENT ist ein fihrender
Bewegt-Bild-Inhalte-Anbieter im zweitgroBten Fernsehmarkt der Welt

O Technologischer Wandel: Digitalisierung ist Realitat und treibt neue
Vertriebskanale und Geschaftsmodelle

O Deregulierung: Unabhdangigkeit der MME MOVIEMENT starkt
Marktposition bei zukunftiger Entzerrung 6ffentlich-rechtlicher
Strukturen

() Management: Erfahrenes Team mit umfassenden Kompetenzen in
Strategie, Programm, Unternehmensentwicklung und Corporate
Finance

O Bilanz: Solide Bilanzstruktur mit 46% Eigenkapital und
net debt/EBITDA < 1,5 (31.12.2005)

() Ertrag: EBITDA-Marge iiber 9-10%, ab 2006 keine Belastung von
EBIT und Jahrestiberschuss durch bilanzielle Sondereffekte

O Aktie: 57% free float, vergleichsweise hohe Liquiditat und hohes
institutionelles Interesse wegen Coverage durch DZ-Bank, Berenberg,
M. M. Warburg und First Berlin sowie aktiver IR-Arbeit
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Ihre Ansprechpartner:

Martin Dr. Christian Dr. Markus

e Gotzkowsky- e Residenz- e Residenz-
straBe 20 -21 straBe 18 straBe 18
e 10555 Berlin e 80333 Minchen e 80333 Minchen
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Lebenslaufe Vorstande (1)

Martin Hoffmann, CEO

Dr. Christian Franckenstein, CFO

Feboren 1959
e Studierte Rechtswissenschaften an den

Universitaten in Saarbricken, Lausanne und
Hamburg

e 1991 bis 1993 wissenschaftlicher Referent am
Max-Planck-Institut fir auslandisches und
internationales Privatrecht

e Anfang 1994 bis Ende 2000 bei Sat.1, u.a. als
Programmgeschaftsfihrer

e Ende 2000 bis Ende 2003 Geschaftsfuhrer
Sat.1

¢ Seit Ubernahme der moviement GmbH in
08/2004 CEO der MME MOVIEMENT AG

e Veroffentlichung einer Reihe von Publikationen
im Bereich Medienrecht

Feboren 1963

e Studierte Betriebswissenschaftslehre

an der European Business School mit spaterer
Promotion

1992 bis 1995 in leitender Position bei der
IMM Office Systems Holding GmbH, Miinchen

Seit 1997 Geschaftsflihrer und Co-Initiator der
NOVAMEDIA-Gruppe

(innovative Medienfonds zur Herstellung und
Finanzierung von Fernsehfilmen und —serien)

Seit 1999 Mitbegrinder und Geschaftsflihrer
der moviement GmbH

Seit Ubernahme der moviement GmbH in
08/2004 CFO der MME MOVIEMENT AG
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Lebenslaufe Vorstande (2)

Gisela Marx

F' Geboren 1942

Studium der Geschichte, Philosophie und
Romanistik

Seit 1967 Autorin, Regisseurin und
Moderatorin fir Rundfunk und TV

Bis 1999 Moderation politischer und
wirtschaftspolitischer Magazine - ibs. WDR

1974 Grinderin und Geschaftsflihrerin
filmpool

Seit Ubernahme der moviement GmbH in
08/2004 Mitglied des Vorstands der MME
MOVIEMENT AG

Diverse Auszeichnungen flr journalistische
Leistungen, u. a. Wilhelmine Libke Preis und
Verdienstorden des Landes Nordrhein-
Westfalen

2002 - 2004 stellvertretende Vorsitzende der
Jury fur den Deutschen Fernsehpreis

Christoph Post

F' Geboren 1965

Studierte an der Universitat Munster
Musikwissenschaften und Publizistik

freier Mitarbeiter flr verschiedene
Musikmagazine und Tageszeitungen.

Von 1988 bis 1991 redaktioneller Leiter
verschiedener Musiksendungen bei Tele 5

1991 Grundungsmitglied der MME, Produzent
verschiedener Musiksendungen,
Musikspektakel, Quizshows und
Dokumentationsreihen

1993 Programmdirektor von VIVA Television

1995 Programmgeschaftsfihrer des
Musiksenders VH-1

Mitglied des Vorstandes seit 11/2000
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